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	1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	     Целью освоения дисциплины Стратегический маркетинг является - овладение современными теоретическими и прикладными знаниями, изложенными в зарубежной и отечественной литературе по проблемам стратегического маркетинга, конкуренции, стратегического планирования, выбора и реализации маркетинговых стратегий в различных сферах и отраслях деятельности, а также использования их при разработке и претворении в жизнь маркетинговых мероприятий.
     Освоение дисциплины способствует подготовке выпускника к решению следующих задач профессиональной деятельности: 
 маркетинговый:
- формирует предложения по совершенствованию товарной и ценовой политики 
- разрабатывает комплексную систему распределения (дистрибуции) и формирует рекомендации по выбору рынка сбыта в соответствии с имеющимися ресурсами 
- формирует предложения по повышению качества и улучшению потребительских свойств товаров и услуг, определяет перспективы освоения новой продукции 
- разрабатывает ценовую политику предприятия в зависимости от ситуации на рынке, действий конкурентов, с целью получения прибыли 
- использует основные маркетинговые инструменты при планировании и осуществлении продаж  товаров (услуг) с учетом факторов, влияющих на сбыт  
- разрабатывает концепцию продвижения товаров (услуг) в соответствии с коммуникационными целями и маркетинговой стратегией предприятия 
- выбирает маркетинговые технологии и инструменты для донесения до потребителя необходимой информации, разрабатывает маркетинговые коммуникации для продвижения товаров (услуг)  


	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Результаты освоения ООП: код и формулировка компетенции (в соответствии с учебным планом) или ее части
Код и формулировка индикатора достижения компетенций
Планируемые результаты обучения по дисциплине
ПК-6 Способен разработать маркетинговую стратегию для продукции СМИ
ПК-6.1 Осуществляет разработку концепции продвижения продукции СМИ, формирование коммуникационных целей и маркетинговых стратегий в соответствии с целями, задачами и стратегиями других подразделений и организации в целом
Знает: 
-Методологию разработки маркетинговой стратегии для продукции СМИ. 
Умеет:
-Разрабатывать для продукции СМИ маркетинговую стратегию и комплекс мероприятий по её реализации на практике.
ПК-6.2 Выбирает маркетинговые технологии и инструменты для донесения до потребителя необходимой информации и разрабатывает план мероприятий по продвижению продукции СМИ

Знает: 
-Современный инструментарий (поисковая оптимизация, интернет-PR, банерная реклама и т. д.) донесения необходимой информации до потребителей продукции СМИ. 
Умеет:
-Использовать маркетинговые технологии и инструменты в планировании и претворении в жизнь мероприятий по продвижению продукции СМИ.
ПК-7 Способен контролировать и оценивать эффективность результатов продвижения продукции СМИ
ПК-7.1 Разрабатывает систему показателей для оценки эффективности мероприятий по продвижению продукции СМИ
Знает: 
-Систему показателей и методы их применения для оценки эффективности и контроля за продвижением продукции СМИ. 
Умеет:
-Контролировать процесс продвижения продукции СМИ на рынке и оценивать его эффективность.
ПК-7.2 Организует сбор информации об узнаваемости продвигаемой продукции СМИ, удовлетворенности потребителей, мнении потребителей о характеристиках продвигаемой продукции

Знает: 
-Источники, способы сбора и методы обработки информации продвигаемой продукции СМИ. 
Умеет:
-Организовать сбор, обработку информации о ходе продвижения продукции СМИ и распределение её между подразделениями организации.
ПК-7.3 Анализирует эффективность продвижения продукции СМИ и разрабатывает предложения по корректировке стратегий и программ продвижения продукции СМИ
Знает: 
-Методику анализа эффективности продвижения продукции СМИ и способы корректировки стратегий, планов и программ в процессе продвижения. 
Умеет:
-Использовать результаты анализа о ходе продвижения продукции СМИ для принятия управленческих решений (корректировка стратегий, планов и программ продвижения).

	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	     Дисциплина «Стратегический маркетинг» относится к части учебного плана, формируемой участниками образовательных отношений. 

     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: Маркетинг, Коммуникации и конкурентные преимущества организации, Технологии маркетинговых коммуникаций, Идентификация потребительской продукции, Маркетинговые исследования, Поведение потребителей, Экономика предприятия.

     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи, Проектирование рекламных кампаний.
     

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
ПО ФОРМАМ И СРОКАМ ОБУЧЕНИЯ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Очная форма обучения - 6 семестр

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
69
-занятия лекционного типа, в том числе:
32
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
34
          практическая подготовка
0
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
3
Самостоятельная работа:
75
     в т.ч. курсовая работа (проект)
Промежуточная аттестация:
     экзамен
36
Общая трудоемкость
180

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Заочная форма обучения - 3 курс

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
26
-занятия лекционного типа, в том числе:
8
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
10
          практическая подготовка
0
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
8
Самостоятельная работа:
145
     в т.ч. курсовая работа (проект)
 контрольная работа
+
Промежуточная аттестация:
     экзамен
9
Общая трудоемкость
180

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Очная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:



№



Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Сущность стратегического маркетинга
17
13
2
2
0
2
Стратегии: понятия и элементы. Виды стратегий
24
14
4
6
0
3
Маркетинговые стратегии
28
12
8
8
0
4
Стратегическое планирование маркетинговой деятельности
24
12
6
6
0
5
Конкуренция: виды и методы. Конкурентоспособность и конкурентные преимущества товара, предприятия. Конкурентные стратегии
24
12
6
6
0
6
Стратегический анализ
24
12
6
6
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта)
Промежуточная аттестация (экзамен)
36
35
1
ИТОГО
180
110
32
34
0
4
В том числе:
практическая подготовка
0
0
0
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Заочная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:


№


Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Сущность стратегического маркетинга
27
25
2
0
0
2
Стратегии: понятия и элементы. Виды стратегий
28
24
2
2
0
3
Маркетинговые стратегии
28
24
2
2
0
4
Стратегическое планирование маркетинговой деятельности
28
24
2
2
0
5
Конкуренция: виды и методы. Конкурентоспособность и конкурентные преимущества товара, предприятия. Конкурентные стратегии
26
24
0
2
0
6
Стратегический анализ
26
24
0
2
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта) / подготовка контрольной работы
Промежуточная аттестация (экзамен)
9
8
1
ИТОГО
180
153
8
10
0
9
В том числе:
практическая подготовка
0
0
0
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	№
п/п
Темы дисциплины
Перечень основной и дополнительной литературы
1
Сущность стратегического маркетинга
1,2,5
2
Стратегии: понятия и элементы. Виды стратегий
1,2,5
3
Маркетинговые стратегии
1,5
4
Стратегическое планирование маркетинговой деятельности
1,2,3,5
5
Конкуренция: виды и методы. Конкурентоспособность и конкурентные преимущества товара, предприятия. Конкурентные стратегии
1,3,4,5
6
Стратегический анализ: необходимость и методические подходы проведения анализа
2,5

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	7. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Оценочные материалы для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации представлены в Фонде оценочных средств для текущего контроля и промежуточной аттестации.

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	8. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Основная учебная литература
1
Реброва Н. П. Стратегический маркетинг : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / Н. П. Реброва. — М. : Издательство Юрайт, 2019. — 186 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9092-8. Режим доступа:  https://biblio-online.ru/book/strategicheskiy-marketing-437233
2
Стратегический маркетинг : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / Н. А. Пашкус [и др.]. — М. : Юрайт, 2019. — 225 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00742-8. -Режим доступа: https://biblio-online.ru/viewer/ strategicheskiy-marketing-433821#page/2
Дополнительная учебная литература
3
Алексунин, В. А. Маркетинговые коммуникации [Электронный ресурс] : Практикум / В. А. Алексунин, Е. В. Дубаневич, Е. Н. Скляр. — М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2014. — 196 с. - ISBN 978-5-394-01090-3. - Режим доступа: http://znanium.com/go.php?id=511986
4
Глобальная маркетинговая среда: опыт концептуальной интеграции : монография / В.И. Черенков. — М. : ИНФРА-М, 2018. — 362 с. — (Научная мысль). — www.dx.doi.org/10.12737/7712. - Режим доступа: http://znanium.com/go.php?id=920704
5
Салий В.В. Стратегический маркетинг : учебное пособие / Салий В.В., Н. Л. Теренина ; ЧОУ ВО Центросоюза РФ СибУПК. - Новосибирск, 2016. - 180с. : ил. - Библиогр.:с.172-174. - ISBN 978-5-334-00136-7.

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	9.  СОВРЕМЕННЫЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	- маркетинговые исследования, электронная библиотека, обзоры рынков: www.consultant.ruaup.ru
- Министерство промышленности и торговли Российской Федерации: www.minpromtorg.gov.ru/
- Научная электронная библиотека: www.elibrary.ru
- Образовательная платформа: www.urait.com
- Сайт Центросоюза РФ: www.rus.coop
- Электронная-библиотечная система: www.znanium.com

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	10. ПЕРЕЧЕНЬ ЛИЦЕНЗИОННОГО И СВОБОДНО РАСПРОСТРАНЯЕМОГО ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ, В ТОМ ЧИСЛЕ ОТЕЧЕСТВЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Комплект лицензионного 
программного обеспечения
Комплект свободно распространяемого программного обеспечения
№
п/п
лицензионное программное обеспечение
лицензионное программное обеспечение отечественного производства
свободно распространяемое программное обеспечение
свободно распространяемое программное обеспечение отечественного производства
1
Microsoft Excel
Антивирус Kaspersky Endpoint Security для бизнеса – Стандартный
Adobe Acrobat Reader DC
Яндекс.Браузер
2
Microsoft Office 365
Электронный периодический справочник "Система Гарант"
Архиватор 7z
Яндекс.Диск
3
Microsoft PowerPoint
Электронный периодический справочник "Система Консультант Плюс"
4
Microsoft Word
5
Mirapolis Virtual Room

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	11. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Помещения представляют собой учебные аудитории для проведения учебных занятий, предусмотренных программой бакалавриата, оснащенные оборудованием и техническими средствами обучения.
Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду университета.

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	


	
	
	

	
	
	


	
	
	

	
	
	



